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Mynewsdesk - PR Software für 
effiziente Medien-Kommunikation

2003 in Stockholm gegründet

150 Mitarbeiter in 4 Ländern

4.000+ Kunden weltweit

80.000 Pressemitteilungen pro Jahr

1.200.000 Journalistenkontakte weltweit

3.200.000 Unique Visitors/Monat auf der 

Mynewsdesk Newsseite



Unternehmen, Journalisten und 
Influencern dabei zu helfen, in der 

Öffentlichkeit Bewusstsein für relevante 
Themen zu schaffen und bessere 

Beziehungen zu Stakeholdern
aufzubauen.

VISION
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1997 

gegründet
Berlin, Hamburg, 

Düsseldorf/Köln, 

Stuttgart, Zürich

1.000 Analyse-

berichte im Jahr

300 Medien-

spiegel am Tag

250 

Mitarbeiter

20 Mio.

Umsatz

ZAHLEN UND FAKTEN PRODUKTE UND SERVICES

MEDIA 

INTELLIGENCE 

ANALYTICS & 

MEASUREMENT

TECHNOLOGY &

VISUALIZATION

CONSULTING &

INSIGHTS

• Medienspiegel

• Social Media Monitoring

• Echtzeit-Beobachtung

• Alertings

• Eigenständige Lizenzmodelle

• Pay Wall Lösungen

• Medienanalysen

• Influencer Analysen

• Meinungs- und Nutzeranalysen

• Social Media Analytics

• SEO/Web Analytics

• Monitoring-Portale

• Analyse-Dashboards

• Business Intelligence 

Lösungen

• Management Reports/ 

Scorecards

• One Pager/Infografiken

• Informations- und 

Kennzahlensysteme

• Tools/Daten Audits

• Empfängergerechte 

Analysen/Reportings

• Ergebnis-Workshops

• Seminare/Schulungen

Landau Media 
Unsere Mission: Kommunikation messbarer machen.



• ... für Corporate Newsrooms, Content Marketing, 
Redaktion und Social Media.

• Scompler erleichtert Unternehmen die 
Redaktionsarbeit: Themen strategisch planen, 
Assets für Beiträge verwalten, Content-Produktion 
steuern, in Social Media posten, analysieren...

• Mit Scompler können große Unternehmen ihren 
Content bereichsübergreifend organisieren, Silos 
auflösen, Übersicht und Transparenz herstellen.

• Unser Content Command Center ist Ihr virtueller 
Newsroom. Damit lässt sich Ihre Redaktion 
und/oder Ihr Content Marketing einfacher 
organisieren. Für besseren und erfolgreicheren 
Content.

Das Content 
Command Center…



Umfrage 01 

SCOMPLER



01 
Neuer Blick auf 
Themen

SCOMPLER
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Woher wissen Sie eigentlich,
dass Ihre Kommunikation resoniert …



xxxxxxx
xxxx

SCOMPLER

… und dass sich die Spur
nicht im Kanal verliert?



Die Herausforderung
„Connect the Insights“

SCOMPLER

• Wie bündeln Sie Media 
Relations, Media Monitoring, 
Research und Analytics, um 
Ihre Kommunikation zu 
optimieren?

• Wie führen Sie Daten zu 
Owned, Shared sowie Earned 
Content optimal zusammen, 
um Datensilos zu vermeiden?



Social Media MonitoringMedia Monitoring Medienanalysen

Instrumente

Social Media AnalyticsSEO/Web AnalyticsOnline-Befragung

Instrumente

Daten

Daten

Daten

Daten

• Reichweite

• Interaktion

• Conversation

• ….

Verschiedenen Analyse-Tools mit 

unterschiedlichen Metriken..

Themen

K
a

n
ä

le

• Reichweite

• Interaktion

• Conversation

• ….

…werden über ein einheitliches 

Themenraster miteinander verknüpft!

Wie? Über eine einheitliche Themenstruktur
„Connecting the dots“



Der Aufbau einer Themenarchitektur
Fokussierung und Inspiration

Unsere Themen Worüber wir reden: Unsere gemeinsamen Bezugspunkte

Die Stories Warum und wann es eine Bedeutung für Kunden hat: Die Relevanz

Die Kanäle Wo, wann, wie oft wir etwas sagen: Paid, owned, earned, social

Die Beiträge Womit wir es sagen: Webinar, Whitepaper, Social Posts, Video … 

Unsere Themenfelder Worum wir uns kümmern:  Die langfristigen strategischen Initiativen 



Ein gutes Themenmanagement als Schlüssel

Die Kanäle Wo, wann, wie oft wir etwas sagen: Paid, owned, earned, social

Warum die Themen für die Strategie so wichtig sind

Themenmanagement
ist das wichtigste 

Element der 
Strategie!

Das Ziel: Top of Mind 
zu definierten 

Themen werden

Unsere Themen Worüber wir reden: Unsere gemeinsamen Bezugspunkte

Die Stories Warum und wann es eine Bedeutung für Kunden hat: Die Relevanz

Die Beiträge Womit wir es sagen: Webinar, Whitepaper, Social Posts, Video … 



Warum Insights zu den Themen entscheidend sind

Unsere Themen Worüber wir reden: Unsere gemeinsamen Bezugspunkte

Die Betrachtungsebene 

Themenmanagement
ist das wichtigste 

Element der 
Strategie!

Das Ziel: Top of Mind 
zu definierten 

Themen werden

• Die Themen setzen den Rahmen für die Kommunikation, also welche 
Inhalte erzählt werden.

• Sie sind die Leitplanken für die Stories und Beiträge, die in die Kanäle 
distribuiert werden. 

• Daher ist es wichtig die Themen zu bewerten, da dies einen direkten 
Einfluss auf die daraus abzuleitenden Kommunikationsmaßnahmen hat.



Wie bewerten wir, ob ein Thema Relevanz hat?

Die Story Warum und wann es eine Bedeutung für Kunden hat: Die Relevanz

Unsere Themen Worüber wir reden: Unsere gemeinsamen Bezugspunkte

Die Substanz Was und wie wir es sagen: Welchen Nutzen und Wert hat das?

Die Beiträge Womit wir es sagen: Webinar, Whitepaper, Social Posts, Video … 

Die Kanäle Wo, wann, wie oft wir etwas sagen: Paid, owned, earned, social

Jeder Kanalbeitrag braucht einen Themenbezug
K

P
Is



02 
Und die Tools?

SCOMPLER



Der Wunsch nach einem All-in-One Tool

Monitoring, Identifikation, Planung 
und Koordination von Content

Erstellung, Bearbeitung 
und Organisation von Content

Verbreitung von Content sowie 
Interaktion mit Nutzern meiner 
Kanäle 

Analyse und Bewertung 
von Content und Maßnahmen



„Best of Suite“ vs. „Best of Breed“
Plattformansätze | Infrastruktur für Tools und Plattformen

Komplettlösung 
mit allen 

Funktionen

Suite

Einzellösung

Einzellösung

Einzellösung

Zusatz-
funktionen

Zusatz-
funktionen

Zusatz-
funktionen

Breed

• Baukastenartige Kombination unterschiedlicher 
Tools zu einem Gesamtsystem

• Verbindung der besten Funktionen der Tools für die 
optimale Erfüllung der Anforderungen

• Verschiedene Funktionen und Module, die 
nahtlos miteinander integriert sind

• Umfassende Lösung, die alle Anforderungen des 
Unternehmens abdeckt



Generalisten und Spezialisten in einer Struktur
Unterschiedliche Rollen mit unterschiedlichen Toolanforderungen

Strategie | SteuerungPlanung Proof | Performance

Monitoring | Listening Messen | Analytics



Connected Technologies
Kombination beider Ansätze für spezifische Usecases

Komplettlösung

Einzellösung

Einzellösung

Einzellösung

Zusatz-
funktionen/

Daten

Zusatz-
funktionen/

Daten

Zusatz-
funktionen/ 

Daten

• Eine Komplettlösung kann 
nicht die vollständige 
Funktionstiefe einer 
spezialisierten Einzellösung 
abbilden.

• Allerdings kann über die 
Bereitstellung von 
Funktionen und Daten aus 
der Einzellösung die 
Komplettlösung individuell 
ergänzt werden.



Mindset

Toolset Skillset

Ein neues Verständnis von Content 
und Kommunikation schaffen

Die richtigen Fähig- 
und Fertigkeiten

Gemeinsame Methodik &
gemeinsame Plattform

In welchem Punkt der Reise befinden Sie sich?
Der ganzheitliche Ansatz für Ihre Content-Organisation
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Live: Das 
Zusammenspiel 

SCOMPLER
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Veröffentlichen         
& Verbreiten

Erfolgskontrolle

Ihre Verteilerlisten

Integrierte
Journalisten-

datenbank

Ihre Inhalte / 
Ihr Newsroom

Die richtigen 
Journalisten 
auswählen

Digitaler Newsroom

HTML Email

Ihre Kontakte

Direkt auf Ihrer 
Website

Deutschland oder 
global





Das Zusammenspiel in der 
strategischen Medienarbeit

Abgestimmter Tooleinsatz 

Thematische 
Verortung

Content
Planung

Content
Produktion

Bereitstellung
 PM inkl. Assets

Pressemedien
Distribution

Selektion 
Journalisten

Versandte PM
Inkl. Assets

Media-
Intelligence

Bereitstellung Dashboards
Bereitstellung Clipping Feed

Integration 
Dashboards & Clippings

auf PM und Themen-EbeneAnalytics & 
Measurement

Scompler Mynewsdesk
Mynewsdesk

Landau Media & Scompler

Zuordnung
Themen



Kontakt zu Scompler
https://scompler.com/

Kontakt zu Mynewsdesk
https://www.mynewsdesk.com/

Kontakt zu Landau Media
https://www.landaumedia.de/
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